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Non ce azienda n

{
¢ prodotto che non

st dica amico dell ambiente. E. la strategia
greenwashing: (eco)bugie per vendere

| greenwashing? E la differenza
tra il dire e il fare». La definizio-
ne & di Alice Audouin, respon-
sabile sviluppo sostenibile per
I'agenzia di comunicazione Ha-
vas Media e autrice di Emilie,
ecologista in carriera (in libreria
da tre giorni per Verdenero ro-
manzi, edizioni Ambiente), da cui ver-
ra tratto un film le cui riprese comin-
ceranno dopo l'estate. Greenwashing,
spiega l'autrice di cui piti avanti ripor-
tiamo l'intervista, & la pennellata verde
di chi vuole cavalcare I'onda eco, bio,
organic. Green, appunto.
In effetti, sembra che tutto e tutti siano
improwvisamente diventati sostenibili:
ristoranti, linee aeree, persino stadi e
cantieri. Vicino alla Fiera di Milano c'e
un muraglione fiorato che nasconde
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un ecocantiere. Che cosa significa?
Shirciando si intravede uno sterrato
come un altro, con ruspe come le al-
tre. E che dire delle automobili che la
pubblicita mostra in mezzo a praterie,
o delle ciminiere da cui spuntano fio-
reilini? L'abuso del trend & tale che la
statunitense Federal Trade Commis-
sion sta aggiornando le linee guida sul
marketing ambientale, mentre in Gran
Bretagna il Department for Environ-
ment, Food and Rural Affairs ha appe-
na redatto nuove indicazioni per met-
tere un freno al greenwashing.

Che il consumatore abbia preso il tre-
no verde & evidente, al punto che il 40
per cento del mercato americano sce-
glie eco. Nemmeno la crisi ha scalfito
il fenomeno. Essere sostenibili paga:
c'e chi ha aumentato il fatturato di un

di Daniela Condorelli

terzo solo per aver dotato gli stabili-
menti di impianti solari. Ci sono pro-
dotti di bellezza spacciati per organici
che contengono combustibili fossili.
Vero & che il petrolio deriva da piante e
animali, ma non & proprio quello che
si ha in mente pensando a una crema
di bellezza naturale. E che dire quan-
do la Fiji Water proclama di aver taglia-
to impronta del 25 per cento? «Ogni
goccia & verde», dice la pubblicita. Ma
I'idea stessa di imbottigliare acqua in
un'isoletta del Sud del Pacifico e spe-
dirla sulle tavole degli europei & assur-
da. E inquinante.

La denuncia & di Fred Pearce, autore
di Le confessioni di un eco-peccatore
(Edizioni Ambiente), che sul quotidia-
no britannico The Guardian segnala i
peccati del greenwashing. «Un caso
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