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Consumo etico Daniele Pernigotti, autore di Carbon Footprint. Calcolare e comunicare limpatto
dei prodotti sul clima, spiega come un'etichetta possa cambiare la lotta al global warming

Che impatto ha sul mondo
il tuo carrello della spesa?

Emanuele Bompan

entre si dovra attende-
re il 2020 per un trat-
tato legalmente vin-
colante per tagliare
le emissioni di gas serra, la Terra
non attende. Cosa fare quindi per
poter promuovere unazione dal
basso per cercare di contenere le
emissioni di anidride carbonica o
di monossido di carbonio?
Una soluzione arriva da un nuo-
vo standard Iso per misurare e co-
municare quanta anidride carbo-
nica & associata a ciascun prodot-
to lungo tutto il suo ciclo di vita,
dalla fabbricazione alla dismissio-
ne. Si chiama Carbon Footprint di
prodotto, (impronta climatica di
prodotto) indica quanto inquina
¢io che mettiamo nel carrello del-
la spesa o impieghiamo nei luo-
ghi di lavoro e ci guida a scegliere
il prodotto con la minore impron-
ta sul clima. Immaginate di anda-
re al supermercato: oltre che sce-
gliere il formaggio con la miglior
qualita prezzo, in un futuro molto
prossimo potrete scegliere quel-
lo con la minor Carbon Footprint,
forzando cosi la concorrenza tra
compagnie a produrre il prodot-
to meno impattante. Da applicare
con rigore e sabotando sistema-
ticamente tutti i produttori che
non sottoscriveranno lo standard.
Non solo al supermercato, ma an-
che nei luoghi di lavoro, al risto-
rante, quando si acquista un'im-

mobile o un servizio.
Come funziona questo sistema

lo spiega Daniele Pernigotti,
lautore di Carbon Footprint. Cal-
colare e comunicare [impatto dei
prodotti sul clima, per i tipi di
e esperto Iso.

«La Cfp & un modo efficace per
descrivere I'impatto di un prodot-
to sul cambiamento climatico.

Rappresenta, infatti, lammonta-
re complessivo delle emissioni di
gas serra (Ghg) generate durante
tutto il ciclo di vita di tale prodot-
to, “dalla culla alla tomba”. Cio si-
gnifica che vengono contabilizza-
te le emissioni generate nelle fasi
di produzione delle materie pri-
me, di realizzazione del prodot-
to, del suo utilizzo e nello smalti-
mento finale, tenendo in conside-
razione i trasporti che hanno luo-
go tra le diverse fasi. A livello Iso,
I'Organismo di normazione in-
ternazionale, & in fase di sviluppo
uno standard (Iso 14067) che de-
finisce anche le modalita con cui
questo valore puo essere comuni-
cato all'esterno. Quindi uno stan-
dard internazionale che potra ga-
rantire un metro omogeneo.

E a che punto siamo nello
sviluppo?

Oggi esistono diversi riferimen-
ti nazionali, il piti famoso e la
Pas 2050 inglese, e internaziona-
li, come il Product Standard del
Wri/Whbcsd. Ma gli standard Iso
sono per definizione le norme
riconosciute a livello mondiale e

dovrebbero consentire di mette-
re ordine anche in questo setto-

re. Con I'Tso 14067 si & ora in fase
avanzata di sviluppo, e la versio-
ne finale dovrebbe essere finaliz-
zata entro il 2012.

Quali Stati sono allavanguar-
dia nel calcolo della Cfp, quale
invece la situazione dell’Ttalia?
LaGranBretagnaeil paese cheper
primo si & mosso sulla Carbon Fo-
otprint di prodotto (Cfp) a riprova
della grande consapevolezza dei
cittadini inglesi sul tema del cam-
biamento climatico. Cid si tradu-
ce con la volonta dei consumatori
di incidere con le loro scelte com-
portamentali quotidiane, a partire
da quelle che vengono fatte in fa-
se di acquisto. Una grande atten-
zione sta dimostrando perd anche

tutto il mercato asiatico, a partire
dal Giappone, che ha dimostrato
di saper rispondere molto rapida-
mente a quanto stava accadendo
in Europa. In Italia ci sono diver-
se iniziative singole che dimostra-
no la potenziale reattivita del tes-
suto produttivo, ma manca anco-
ra la capacita di sistema necessa-
ria a far muovere lintero paese in
modo deciso a favore di una mag-
giore diffusione della Cfp.
Quanto importante & una Cfp
per i piani per il clima delle
citta?

Il cambiamento climatico & un
problema globale di eccezionale
complessita la cui soluzione puo
essere trovata solo agendo con
una serie di strumenti e a diver-
si livelli. Le scelte politiche inter-
nazionali e nazionali “top-down’,
debbono necessariamente essere
accompgnate da altre che nasco-
no dal basso a livello di comuni-
ta locali e dei singoli cittadini. La
Cfp consente di premiare i pro-
dotti a minore impatto ambien-
tale e cio puo facilitare il cambio
di comportamento tanto da par-
te del consumatore quanto della
pubblica amministrazione, che &
comungque un grande consuma-

tore di beni a livello nazionale.
Quale futuro per la Iso 140677

La Cfp & destinata ad incide-
re profondamente nelle dina-
miche produttore/consumatore
a livello mondiale. Nei prossimi
5-10 anni diventeremo tutti mol-
to piu esperti in termini di emis-
sioni di Ghg collegate al ciclo di
vita di un prodotto e questo si
tradurra in richieste sempre piit
esigenti da parte dei consumato-
ri in termini di performance dei
prodotti. I produttori a loro volta

cercheranno di mettere sul mer-
cato prodotti a minore impatto

climatico e questo ciclo virtuoso
sara una delle componenti prin-
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cipali della profonda rivoluzione
verde che caratterizzera inevita-

bilmente il nostro futuro.
Abbiamo segnali di reazione da

parte del mercato?

Senza dubbio. Dauna parte ci so-
no le scelte strategiche dei singoli
produttori che tengono conto dei
risultati della loro Cfp. Nel caso
delle patatine della Walkers si &
visto che una grossa componen-
te dellimpatto complessivo era

I1 Gfp rappresenta
l'ammontare
complessivo

delle emissioni

di gas serra (Ghg)
generate durante tutto il
ciclo di vita del prodotto,
dalla “culla alla tomba”

legata al trasporto delle materie
prime e cosi la ditta ha deciso di
utilizzare solo patate prodotte in
Gran Bretagna. Ancora piu ecla-
tante I'episodio dei fiori vendu-
ti dalla grande catena distributi-
va della Tesco, sempre in Inghil-
terra. La valutazione della Cfp re-
lativa ai fiori coltivati in Kenya
era dovuta principalmente al tra-
sporto aereo e la Tesco ha deciso
da un giorno allaltro di dimezza-

re lacquisto dei fiori da quel pae-
se, per favorire invece quelli pro-
dotti in paesi pill vicini. La Cfp
potrebbe quindi essere uno stru-
mento utile per premiare lo svi-
luppo dei mercati a livello locale.
Chissa se le stesse pratiche ar-
riveranno ale nostre Coop o Es-
slunga. Magari un carrello “con-
sapevole” arrivera 1a dove poli-
tici e diplomatici hanno, finora,
grandemente deluso. i

Che inipatto ha sul mondo
il tuo carrello della spesa?
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